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A expansao
da comida
americana

Redes de casual dining se firmamno
Pais e tragam projetos de crescimento

RESTAURANTES
Marcls Furlan

O Brasil comega a sc tomar um
= mercade interessanic parn as re-
des americanes de restauranies
guec sluam 0o segments casyal
dining — quse signafica restauran-
ks que oferccem pratos mids
elaborados, mas com
to informal € descontraidn. As
duns redes hi mais iempo no
, Pais, a TGH Fridays ¢ a Outhack,

acreditam ter vencido o
ceito inicial do nuuumm
* sileiro, que s enxergaria como
fast-food com prego de restau-
* ranie, ¢ previem cxpansio dos
neglcios, As empresss chega-
ram &0 Brasil em meados da dé-
cada de %0 ¢ tivernm até agom
Lam crescimeto timbdo., Umna ou-
tra rode, 0 Applebes’s, acaba de
desembarcar no Brasil pam en-
trar pessa disputa {ver a0 lado).
0 linimo estd fundamentado
nos resiliadog recentes das em-
presas. A Outback registron um

h

crescimento real de 17% das
vendas no ano passado (em rels-
w30 a 2002) no conogito “mes-
enis bojas™ e, nesic ano, também
Bousa nidmenos positivos, segun-
do o sdcio-propricidio Mauro
Guandabassi, para quem o de-
sempenho eitd associndo &
mmor penetragio da marca ¢ &
mielhor da cconomia.

A TG Fridays, de janciro até
sctembro, comabilizava um au-
menfo de 22% nas vendas ma
COMpancio com o mesma pe-
riodo do ano passado. O diretor
de Operagiies, Antonio Neves,
acredits gue o conceito de ca-
sual dining estd mais difundido,
31 por coatribuiy 5o de redes na-
cionais como Riscal e, mais re-
cenlemente, Galelos,

Diferentemente do ocop-
re nos EUA, onde as nedes de ¢a-
sual dining fcam situadas entre
as lojas de fast Tood ¢ os restag-
ranbes tradicionais, o Brasil, es-
san redes tém como cliente o pi-
blico A/B. Trata-se de um seg-
mento que lende a crescer no

S LA

Hrasil, na opinddio das empresas,
que por isso devem acelerar
scus progetos de expanso, Em
razdo dos altos investimentos —
[ 0 il 53 por me-
nas de RS 3 milhiies, pois pos-
sui cozinha completa ¢ maty de
20H) assenios -, as empresas co-
gilam o aberturs de duas enida-
des por ano, ritmo mador que o
registrado até apom.

A TG Fridays, que chegou
ao Brnstl emy 19946, tem apenis
cincd restaurantes obertos. A
Outhack, que desembarcou em
1997, conta com [Ounidades. A
Applebe”s tem como meta par
08 peinimos cince anos fer no
minimse 10 restrantes em fun-
CHIRAMC b,

As perspectivas. do mencadi
bruilr_'lp:h csle nicho ¢ so-
brepdem & eventual preocupa-
glio com o acirmmento da con-
corréncia, “A presenca de mais
cmpeesis até ajuda o sedimen-
tar o conceitn”, defende MNeves,
da TG Fridays. Na opintio das
empresas, exisie uma (st de
consumidores dvida por este
madelo. Alem disso, 5 melhor

Amir Kromer, da recs Applobes's

da conguntura cconlimica bra-
sileirn alimenta csperangas
gue uma parcela maior de
clienbes passand o ler acesio n
£sbes feakauranics, cujo dgue-
te-médio fica acima RS 25,
"Hi indicagies de melhoria
da renda, mas & confinnga e o
estabilidode depois das chei-
s de 2002 sllo muks impor-
tantes”, disse Cuardabassi,
da Ouiback. »



